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Pravna forma

Spolo¢nost’ s ru¢enim obmedzenym
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Cislo firmy v projekte EIS 43
Zakladné imanie 25000 €

Splatené zékladné imanie

25000 € (100 %)

Zakladatel’ a jediny spolo¢nik

Tomas Skripko

prislusenstva

Konatel’ Tomas Skripko

Sidlo Kpt. Nalepku 13, 040 01 Kosice

E-mail tomas.skripko@student.tuke.sk

Z ameranic Predaj pocitacov, notebookov, telefonov a

Dokument je vypracovany pre Skolsky projekt Ekonomické informacné systémy.
Podnikatel'ské ¢innosti a ciele predstavuji plan; konkrétne produkty, ceny a rozsah predaja sa
budu upravovat’ podl'a dostupného sortimentu a zdujmu zédkaznikov.
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1 Uvodné informacie

KirkTech, s.r.o., je nova obchodnd spolo¢nost’, ktora vznikla 12.10.2026 v ramci Skolského
projektu Ekonomické informacné systémy na Ekonomickej fakulte Technickej univerzity v
Kosiciach. Zakladatel'om, jedinym spoloénikom a konatel'om je Tomas Skripko. Firma sidli na
adrese Kpt. Nalepku 13, 040 01 KoSice. Zakladné imanie spolocnosti je 25 000 € a podla
predlozenych podkladov je splatené v plnej vyske.

Hlavnou ¢innostou firmy bude ndkup a predaj vypoctovej a mobilnej techniky. Ponuku budu
tvorit’ najmi stolové pocitace, notebooky, mobilné telefony, monitory a prislusenstvo. Firma
bude pdsobit’ ako obchodny medzi¢ldnok medzi dodévatel'om a zakaznikom; nebude vyrdbat’

vlastné zariadenia.

Hlavnymi zdkaznikmi budu d’alSie Studentské spolo¢nosti zapojené do projektu, ktoré potrebuju
vybavenie na svoju ¢innost’. Predaj bude prebiehat’ prostrednictvom e-shopu. V uvodnej faze
sa neplanuje samostatna kamenna predajiia ani zamestnavanie d’alSich pracovnikov. Nakup,

predaj, komunikaciu so zakaznikmi a administrativu zabezpeci konatel’.

KirkTech chece zdkaznikom ul'ah¢it’ vyber vhodného zariadenia. Pri produktoch bude uvadzat
zrozumiteI'né technické parametre, cenu a odporucané pouzitie. Zamyslanou vyhodou je

prehl'adné ponuka a spol'ahlivé vybavovanie objednavok. Firma nebude bez porovnania tvrdit’,

cvwe

Propagécia bude zaloZzend najmd@ na webovej stranke, prezentdcii v projekte a adresnej
komunikacii s potencidlnymi zdkaznikmi. Konkrétne ceny sa uria podla nakupnych
podmienok a porovnatelnej ponuky ostatnych predajcov. Priemernd predajna cena sa v tejto

faze nestanovuje, pretoze zavisi od skutocného sortimentu a poctu predanych zariadeni.

Cielom firmy je ziskat' prvych zdkaznikov, vytvorit’ si dobré meno a dosiahnut’ kladny
vysledok hospodarenia. Zaroven ma projekt rozvijat praktické zru€nosti zakladatela v
obchodovani, riadeni firmy a vedeni ekonomickej evidencie. Tento zdmer opisuje pldnovanu

¢innost’, nie uz dosiahnuté vysledky.



2 Charakteristika firmy

2.1 Histdria a opis ¢innosti firmy

KirkTech, s.r.o., je =zacinajica spolocnost bez predchadzajicej obchodnej historie.
Zakladatel'ska listina bola podl'a pévodného zdmeru vyhotovena 5. oktébra 2026. Tento datum
oznacuje vyhotovenie listiny, nie potvrdeny datum vzniku zédpisom do verejného registra. Firma

je zaloZena na dobu neur¢itu a jej zakladatel'om je Tomas Skripko.

Zamer vychédza z potreby vybavovat pracoviska vhodnou technikou. MensSie firmy m6zu mat’
problém porovnat’ mnozstvo podobnych zariadeni a vybrat’ také, ktoré zodpoveda ich ¢innosti
a rozpoctu. KirkTech sa preto chce sustredit’ na prehl'adny vyber produktov a zrozumitel'né

vysvetlenie ich pouZitia.
Spolo¢nost’ bude vykonavat’ najmi tieto ¢innosti:

e Nakup vypoctovej a mobilnej techniky od dodavatel’a dostupného v projekte.
e Predaj nakupeného tovaru prostrednictvom e-shopu.

e Spravu produktovej ponuky, objednavok a obchodnych dokladov.

e Komunikéciu so zdkaznikmi a rieSenie otazok stuvisiacich s nakupom.

e Propagaciu ponuky a priebeznu kontrolu hospodarenia.

Sortiment bude zahfnat” stolové pocitace a notebooky na kancelarsku pracu, mobilné telefony
na komunikaciu, monitory, klavesnice, mysi a d’alSie prisluSenstvo. Presné modely a parametre
budu zvolené podl'a katalogu dodédvatel’a. Firma nebude pontkat’ vyrobky ako dostupné, pokial
nebude mat’ ich dodanie potvrdené.

Obchodny proces bude pozostdvat’ z vyberu a nakupu tovaru, jeho evidencie, stanovenia ceny,
zverejnenia v e-shope a vybavenia zdkaznickej objednavky. Nasledovat' bude vystavenie
dokladu, evidencia predaja a kontrola uhrady. Technika pouzivand samotnou firmou sa bude
evidovat’ oddelene od tovaru uréeného na preda;.

Prednostami zamySl'aného modelu st jednoduché riadenie, nizke persondlne naklady a
moznost’ rychlo upravit’ ponuku. Firma bude nakupovat’ opatrne, aby zbytocne nehromadila
zasoby. Zakaznikom chce ponuknut’ primerani kombindciu ceny, UZitku a dostupnosti, nie

neoverené sl'uby o kvalite ¢i rychlosti dodania.



2.2 Legislativny a organizaCny ramec

Spolo¢nost’ je v predlozenych Skolskych podkladoch vedend ako spolo¢nost’ s rucenim
obmedzenym s jedinym spoloénikom. Tomas Skripko zarovei vykonava funkciu konatel’a a
kond v mene spoloc¢nosti samostatne. Vlastnicky podiel jediného spolo¢nika predstavuje 100
%.

Zékladné organiza¢né udaje spolocnosti:

e Obchodné meno: KirkTech, s.r.o.

e Sidlo: Kpt. Néalepku 13, 040 01 Kosice.

e 1CO v skolskych podkladoch: 20260043; ¢&islo firmy v projekte: 43.
e Zakladné imanie: 25 000 €; splatené v plnej vyske.

e Zakladatel’ a konatel: Tomas Skripko.

Povodny podnikatel'sky zamer uvadza podl'a zakladatel'skej listiny tieto predmety podnikania:

e Kupa tovaru na ucely jeho predaja kone¢nému spotrebitel'ovi alebo inym
prevadzkovatel'om Zivnosti.

e Pocitacové sluzby a sluzby suvisiace s pocitacovym spracovanim udajov.

e Sprostredkovatel'ska ¢innost’ v oblasti obchodu, sluzieb a vyroby.

e Reklamné a marketingové sluzby, prieskum trhu a verejnej mienky.

e Prenajom hnutelnych veci.

V tUvodnej faze sa firma sustredi na nakup a predaj techniky. Ostatné uvedené cinnosti
predstavuju moZznosti neskorSieho rozSirenia; nie st povazované za uz prevadzkované sluzby.

Vlastny odborny servis alebo autorizované opravy sa v tomto zamere neplanuju.

Registracia a administrativa sa budu riadit’ pokynmi $kolského projektu. Cislo Zivnostenského
opravnenia, registrova vlozka ani datum verejného zapisu neboli doloZené, preto sa
nevymyslaji. Pred redlnym podnikanim mimo projektu by bolo potrebné overit' prislusné

opravnenia a d’al§ie povinnosti.

Pri predaji bude firma viest’ evidenciu objednavok, tovaru, dokladov a thrad. Zakaznikom
poskytne pravdivé informdcie o ponuke a podmienkach ndkupu. Osobné a kontaktné udaje bude
pouzivat’ len v potrebnom rozsahu a pristupy do elektronickych systémov nebude spristupiovat’

neopravnenym osobam.



3 Informacie o manazmente a zamestnancoch

3.1 Manazment a klucovi predstavitelia firmy

Firmu bude riadit Tomas Skripko, jediny spolo¢nik a konatel. V uvodnej fize nebude
zamestnavat’® d’alSich pracovnikov. Konatel bude zabezpecovat vyber a nékup tovaru,
cenotvorbu, spravu e-shopu, vybavenie objednavok, komunikéciu so zdkaznikmi a ekonomickt

evidenciu.

Organizacna Struktara je jednouroviova. Nakup, predaj, marketing a administrativa su ulohy
jednej osoby, nie samostatné oddelenia. Vyhodou je rychle rozhodovanie. Nevyhodou je
obmedzend kapacita a zavislost’ firmy od dostupnosti konatel'a, preto bude potrebné priebezne

kontrolovat’ terminy a otvorené objednavky.

Zakladatel’ chce v projekte prepojit’ zdujem o technologie s ekonomickymi vedomostami.
Odborné otazky bude podla potreby konzultovat s vyucujicimi. Neuvadzaji sa nedoloZené

pracovné skusenosti ani certifikaty.

3.2 Ciele firmy
Kratkodobé ciele:

e Pripravit’ funkény web a e-shop s prehl'adnou ponukou a kontaktom.
e Opverit’ zaujem potencialnych zakaznikov a ziskat’ prvé objednavky.
e Vybavovat objednavky spolahlivo a viest’ iplni ekonomicku evidenciu.

e Prezentovat’ firmu medzi i€astnikmi projektu a budovat’ jej dobré meno.
Dlhodobejsie ciele:

e Dosiahnut’ kladny vysledok hospodarenia a udrzat’ dostatok penazi na prevadzku.
e Ziskavat’ opakované objednavky a prisposobovat’ sortiment dopytu.
e Obmedzovat’ nepredané zasoby a pohl'adavky po splatnosti.

e Vyhodnotit’ vysledky podnikania a splnit’ pozadované vystupy projektu.
Umiestnenie firmy

Sidlo sa nachadza v Kosiciach. Ked’ze sa predaj planuje elektronicky, samostatnd kamenna
predajia sa nezriad’uje. Z adresy sidla sa neodvodzuje vlastnictvo priestorov ani vyhoda polohy

vV centre mesta.



4 Marketing a prieskum trhu

4.1 Analyza trhu, konkurencie a zakaznikov

Cielovym trhom budd predovsetkym Studentské firmy =zapojené do projektu EIS.
Potencidlnymi zdkaznikmi su spolo¢nosti, ktoré potrebujii pocita¢, notebook, telefon alebo
prislusenstvo na zariadenie pracoviska. Zakaznici sa budu odliSovat’ ¢innost'ou, rozpoctom a

pozadovanym vykonom zariadenia.

Presna velkost’ trhu ani jeho rozdelenie neboli zistené. Firma preto neuvadza vymysleny pocet
zakaznikov, trhovy podiel alebo vysledky prieskumu. Pred va¢sim nakupom chce oslovit’
potencidlnych odberatelov a zistit’, aké zariadenia potrebuju, aky maji rozpocet a kedy planuja

nakupovat’. Skutocny zadujem nésledne overi pomocou objednavok.

Konkurenciu budt tvorit’ ostatné virtualne firmy s porovnatel'nym sortimentom. KirkTech bude
porovnavat cenu, technické parametre, dostupnost’ a spdsob vybavenia objednavky. Bez
aktualnych ponutk nie je mozné poctivo ur€it’ konkrétnu cenovu vyhodu; firma preto nesl'ubuje,

ze bude napriklad o 20 % lacnejSia nez konkurencia.
Cenova politika

Predajné ceny budu vychadzat’ z ndkupnych cien a nakladov stvisiacich s predajom. Cena musi
ponechat’ primerany priestor na pokrytie prevadzky a tvorbu zisku. Stolovy pocitac, telefon a
my$ maju odli$nl cenu, preto sa zatial’ neurcuje jedna priemerna predajna cena. Pri zl'ave sa

vzdy preveri, ¢i obchod zostava ekonomicky prijatelny.
Propagacia a predaj

Hlavnym predajnym kanalom bude e-shop. Webova stranka predstavi firmu, kontakt a aktualnu
ponuku. Propagécia bude prebichat’ prezenticiou v projekte a adresnou komunikaciou s

relevantnymi firmami. Platend reklama v televizii ani regionalnej tlaci sa neplanuje.
OdliSenie a starostlivost’ o zakaznikov

Firma chce zaujat' jednoduchym vyberom podla pouzitia a rozpoctu. Zakaznikovi moze
odporucit’ aj vhodny monitor, klavesnicu alebo mys, pricom overi kompatibilitu. Otazky a
pripomienky bude rieSit konatel. Pri reklamécii preveri doklad a bude komunikovat’ s
dodévatelom podla dohodnutych podmienok. Vysledky marketingu vyhodnoti podla
objednavok, opakovanych ndkupov a spétnej vizby.



4.2 SWOT analyza
Poslanie firmy

Pontkat’ zdkaznikom vhodna vypoctova a mobilntl techniku a ulah¢it’ im vyber prehl'adnou
ponukou a spol'ahlivou komunikéciou.

Ciel’ firmy

Ziskat’ doveru zédkaznikov, budovat’ dobré meno a postupne rozvijat’ predaj podl'a skuto¢ného
zaujmu. Graficka SWOT zachytdva predpokladané prednosti, obmedzenia a rizikd planovane;j

¢innosti.
' ™ 'd Y
SILNE STRANKY SLABE STRANKY
S - vnutorné prednosti W - vnltorné obmedzenia
* Jasné zameranie na vypoc¢tovu a mobilnd + Nové firma bez obchodnej histérie
techniku

+ Vsetky cinnosti zabezpecuje jedna osoba
» Jednoduché riadenie a rychle

. « Zatial neovereny zaujem zakaznikov
rozhodovanie

. Viastné zakladné imanie 25 000 € + Obmedzena kapacita na Siroky sortiment

» Nizke planované personalne naklady

. vy J
-
PRILEZITOSTI HROZBY
O - vonkajsie moZnosti T - vonkajsie rizikd
» Potreba vybavenia dalsich $tudentskych + Cenova konkurencia inych predajcov
firiem

+ Nedostupnost alebo zdraZenie tovaru

» Spolupraca s U¢astnikmi projektu L. 3 }
+ Oneskorené uhrady od zékaznikov

* Dopyt po doplnkoch a dalsich

~ariadeniach + Technické vypadky elektronickych

systémov
» Zaujem o jednoduchy vyber techniky

Graficka SWOT analyza KirkTech, s.r.o. — vlastné kvalitativne spracovanie.

KirkTech zvoli postupny a opatrny rozvoj. Vyuzije jednoduché riadenie a vlastné zdroje, ale
rozsah ponuky prispdsobi kapacite jednej osoby. Pred ndkupom vicsich zasob overi zdujem
zakaznikov, porovna ceny a dostupnost’ u dodavatel’a a bude kontrolovat’ thrady. DoélezitejSia
nez rychle rozSirovanie bude spolahlivost’ a hospodéarnost’ predaja.
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